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Introducao

A proposta da pesquisa é aplicar a teoria da recepcéo e do efeito estético a obra de arte literaria com
destaque nos contos:a "agua de janos", de Artur Azevedo, “carta a uma senhorita em paris"”, de Jalio
Cortazar, "dona Benedita", de Machado de Assis e a "queda da casa de Usher" de Edgar Alan Poe.
Propde-se assim analisar as categorias do texto e leitor na estética enquanto efeito e recepgéo, uma vez
que esta para Jauss se constitui num critério importante para a historia da literatura, pois o tedrico ao
formular um novo conceito de leitor eleva-o0 a ocupar uma posicdo importante a partir de sua experiéncia
estética.

Métodos, procedimentos e materiais

Na primeira propde-se uma abordagem a cerca dos aspectos literarios do texto e suas implica¢des no ato
da leitura; na segunda atém-se ao papel do leitor enquanto sujeito co-produtor da obra literaria
abrangendo os aspectos cognitivos e interativos do processo de producdo desta e, por ultimo, as diferentes
formas de interacdo do leitor com os textos relacionados, canalizando-se para a formacéo de conceitos
que privilegiem o leitor enquanto sujeito dindmico no ato da leitura. Busca-se compreender essa tematica
que sera objeto de investigacdo no corpus selecionado nas razdes que justifica a necessidade de estudar as
vertentes tedricas recepcionais, fundamentados nos estudos da estética da recep¢do e teoria do efeito de
onde serdo apreendidas considera¢Ges sobre novos enfoques interlocutivos do texto ficcional. As fontes
de andlises para analises estdo apoiadas em Jauss, que traz importantes contribui¢es ao estudo literario
com os conceitos de experiéncia estética do leitor compreendido como resultado da interacdo obra-leitor;
horizonte de expectativas, que Jauss acredita que é através deste conceito que se pode determinar o
carater artistico da obra em analise.

Resultados e discussdo

O estudo encontra-se em fase de desenvolvimento com levantamento bibliografico dos teéricos citados
para a fundamentagdo da pesquisa iser, que apresenta contribuicbes importantes aos estudos literarios,
Jauss que apresenta um estudo amplo na estética da recepgdo. Como suporte teérico busca-se relevancia
ainda nos critcos Gadamer(1991), Gumbrecht(2001), Regina Zilberman (1989), Luis costa lima (1979)
por considera-los importantes ao universo da pesquisa. Sob este aspecto, tanto a estética da recepgdo
quanto a teoria do efeito compreende o ato de recebimento da obra literaria no ponto de vista do leitor,
abrangendo os aspectos explicitos e implicitos do texto ficcional. O estudo visa promover a analise das
teorias até entdo formuladas no campo da estética da recepgao tendo como parametro o posicionamento
do leitor.

Conclusao e referéncias

Diante disso evidencia-se que as variantes resultantes do bindmio texto e leitura sdo as mais diversas
possiveis, todavia, infere-se na natureza da obra literaria e mais ainda nas implicacdes produzidas pelo ato
da leitura desta, pontuando a experiéncia literaria do leitor, suas expectativas em relacdo a obra e
fundamentalmente a contribuicdo social dela. A pesquisa estd em andamento com o primeiro capitulo
revisado e o segundo capitulo em fase de revisao e o terceiro capitulo em fase de escrita.
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